ПРОДЪЛЖИТЕЛНОСТ НА АКАДЕМИЯТА 
„Търговска дейност и комуникации“ – 45-60 дни, 10 часа/седмично.
ДИРЕКЦИЯ „ТЪРГОВСКА ДЕЙНОСТ И КОМУНИКАЦИИ“

Дирекция „Търговска дейност и комуникации“ има интерес от специалисти в следните направления: маркетинг, социология, продажби, комуникационен мениджмънт, реклама, международни отношения и всички други специалности, насочени към дейността на дирекцията.
Сектор „Търговска дейност“

1. Осъществява контакти с потенциални и настоящи търговски партньори на БНТ и изготвя оферти съобразно програмната схема, рекламната тарифа на БНТ, валидна към момента и желанието на клиента.  

2. Координира сключването на договорите между рекламодателя и БНТ и отговаря за окомплектоването на необходимата документация.
3. Следи за изпълнението на конкретните договори за реклама и за изпълнението на финансовите условия по тях.

4. Oрганизира процеса по постъпването на заявките за реклама и следи за изпълнението на схемата за излъчване по зададените параметри.

5. Осъществява мониторинг на достигнатите рейтинги по текущи кампании. 

6. Изготвя сертификати за излъчване и отчитане на кампониите в БНТ.
7. Изготвя различни финансови справки.

8. Отговаря за реализацията на кампании с продуктово позициониране, съгласно ЗРТ.
Сектор „Анализи“
1. Изготвя ежедневни анализи след вторична обработка на данните от пипълметричния панел, представящи показателите за гледаемост на БНТ1, БНТ2, БНТ3 и БНТ4, сравнени с показателите на основни конкурентни телевизионни канали.
2. Изготвя обобщени анализи за период; дейности, свързани с ценообразуване на рекламно време; сравнителни анализи за извеждане на тенденциите в развитието на телевизионния зрителски и рекламен пазар, след вторична обработка на данните от пипълметричния панел, представящи показателите за гледаемост на програмите на БНТ, сравнени с показателите на основни конкурентни телевизионни програми.

3. Изработва остойностена схема за продажба на рекламно време на месечна база.

4. Изготвя доклади, справки, пипълметрични анализи, анализи за тенденциите в телевизионната гледаемост, становища и други при поискване от вътрешни и международни контрагенти.

5. Изготвя анализи и съгласува информация за ефир или прес съобщения, свързана с пипълметрични постижения на програми, излъчени от каналите на БНТ.

6. Изготвя пипълметрични и маркетингови анализи, свързани с необходимост от промени в търговската политика на БНТ, пост-кампанийни анализи и презентации за ефект от рекламна активност, пипълметрични сравнителни анализи на база телевизионен сезон.

7. Ценообразува рекламното време за предаванията от програмната схема на БНТ, специални събития и спортни форуми, изготвя ценови пакети, официални тарифи и създава търговската политика за продажба на рекламно време на БНТ.

8. Изготвя анализи, свързани с маркетинговата стратегия на БНТ, дава идейни предложения за промотирането на програмите на БНТ.

9. Изготвя маркетингови анализи, свързани с препоръки относно облика на предавания от основната програмна схема, тяхното програмно позициониране, популяризирането на техните водещи, мерки за подобряване на цялостната визия на БНТ и други. 

 10. Организира провеждане на ад-хок медийни проучвания.

Отдел „Международни комуникации“

1. Организира и координира участието на БНТ в международни медийни организации. 
2. Организира и координира партньорските отношения на БНТ с други обществени медии и институции извън страната.
3. Подготвя и координира участието на БНТ в международни фестивали и международни проекти, финансирани от международни институции.
4.  Поддържа членството на БНТ в професионални организации EBU, Circom, Copeam и FIAT. 
5. Оформя принципите, на които се изгражда двустранното сътрудничество с чуждестранните партньори.
6.  Подготовя договори, води преговори, контролира и координира изпълнението, подбора и организацията на участието на БНТ в международни фестивали.
7. Провежда проучвания за международни проекти и програми. 
Стажантите е добре да бъдат във 2-ри, 3-ти или 4-ти курс на своето обучение. Следва да имат натрупан поне 1 (една) година опит в изучаването на съответната специалност или програма и да имат базови познания в областта, за която кандидатстват. 

Като минимални изисквания е желателно да имат базови познания за работа с офис пакет (Word, Excel, PowerPoint), както и познания в областта на дигиталните комуникации. Работа с програми за графична обработка, създаване на видео съдържание и други специализирани софтуери или участие в предишни комуникационни кампании ще се счита за предимство и възможност за включване в проекти с подобна насоченост. 

За отдел „Международни комуникации“ – кандидатите следва задължително да притежават добро ниво (писмено и говоримо) на английски език  и/или друг чужд език.

Стажантската програма ще бъде с ясно изразена практическа насоченост в рамките, на която, студентите могат да приложат натрупаните знания в съответната специалност и да добият практически умения и опит. Задачите, които стажантите ще получават ще са съобразени със специалността и са както от технически характер, който позволява на стажантите да навлязат в областта прилагайки, както конкретни дейности, така и да се включат на ниво планиране в по-мащабни проекти (нови предавания, имиджови кампании и други инициативи).  

За ефективно включване в работния процес по планиране и реализация на конкретни задачи, поради което Дирекция „Търговска дейност и комуникации“ предлага възможност за стаж с продължителност от 6-8 седмици в рамките, на който студентите биват въведени в основните правила и начин на работа, получават конкретни задачи, според специалността и актуалния маркетингов календар на БНТ и имат възможност да проследят проектите в пълната им степен на реализация. Присъственото време е съобразено с учебния график и възможностите на стажантите.

Към момента в Дирекция „Търговска дейност и комуникации“ има възможност за прием на 6 стажанти по едно и също време, с разпределение на специалността –„Търговски съобщения и партньорства“ -   2 студента, Анализи – 2 студента, „Международни комуникации“ - 2 студента. В рамките на годината максимален брой стажанти е 10. 

В рамките на програмата бихме искали стажантите да представят  мотивационно писмо, придружено с информация за допълнителни проекти, по които са работили. Ще се проведе интервю, на което ще се представят възможностите за практически стаж, като при избора се взимат предвид специалността, предишен опит, както и личните интереси и умения на стажанта.

Отговорници (ментори) по основните направления:

За „Търговска дейност“  – Красимира Илкова 

За „Международни комуникации“ – Севда Димитрова
За „Анализи“ – Боян Момчилов
